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en zondag 6 december plaatshebben. zullen Katrien en Chris. 
tophe de klanten een oude ti -iporteur laten zien waarmee 
Sinte-Godeieve de melk destijdsronddroeg. 

dan een door-de-weekse kaas-
winkel. Dat wordt door een 
grote schare trouwe klanten uit 
binnen- en buitenland waaron-
der enkele BV's, gewaar-
deerd." 

Groei 
De kazen van Haspeslag 

zijn wereldwijd bekend. Zeli 
in Congo, Jemen, Nieuw-Ze(  
land en Israël wordt kaas gt 
geten uit de speciaalzaak in d 
Witte Nonnenstraat in Oostei 
de. Mensen komen speciaal c 
en af uit Duitsland, Frankrij 
en Groot-Britttannië om te g 
nieten van de heerlijk gerijpi 
kazen en uitzonderlijke speci 
liteiten (lentekaasje, rozijnet 
kaasje,...) van Haspeslagh. 

Volgens Katrien Kestelo 
is de kaasmarkt groeien 
,,Hoewel 65 % van ons assort 
ment uit Franse kazen bestaa 
zijn er ook Noorse, Zweeds 
Griekse en Portugese kazen e 
wist je dat er zelfs al een gru 
ère uit Nieuw-Zeeland op d 
markt is. Er wordt ook me 
vis gegeten en dat heeft vo 
gens haar onder meer te mm 
ken met de weinig posities 
berichtgeving over de vlee 
sector (hormonen, dolle-koe 
en-ziekte,...)," aldus Katrie 
die heel veel van de kaasmari 
verwacht.  

ment aan iie vlerrcKscnour in 
Gent. Als licentiaat marketing 
was ze in verschillende secto-
ren actief. Zo onder meer als 
product-manager bij Côte 
d'Or. Toen de drie kinderen 
kwamen, heeft Katrien wat gas 
teruggenomen. Met Cedric' 
(12), Philip (10) en Marie (4) 
en het mee helpen runnen van 
de zaak, heeft ze immers de 
handen vol. Nu geeft ze enkel 
nog seminaries aan startende 
ondernemers. 

Zelfs in Côngo, 
Jemen en Israël 
wordt kaas van 

Has.peslagh 
gegeten 

11 	 Ll.4I)LaI1u15. L(1aL. 

Dat is mijn grootste drijfveer." 

Toewijding 
Het uitbaten van de zaak is 

volgens Christophe en Katrien 
meer dan een fulltime-job. 
Van's morgens tot 's avonds is 
kaasspecialist Christophe Has-
peslagh zijn zaak bezig. De 
kazen uitpakken, in de rij-
pingskamer leggen en draaien 
vergt veel tijd en toewijding. 

En dan is er nog de bijscho-
ling. Dat gebeurt via lectuur en 
beursbezoeken. Onlangs be-
zochten Katrien en Christophe 
de tweejaarlijks kaasbeurs SI-
AL in Parijs. En het plannen 
van een reisje - wat niet zo 
vaak gebeurt - wordt vaak 
gekoppeld, aan hun gezamen- 

lijke interesse voor kaas. 

Opvolging. 
Ook de oudste zoon Cedric 

lijkt de smaak voor kaas te 
pakken te hebben. Is de opvol- 
ging verzekerd? Katrien 
Hij is geïnteresseerd in kaas 

en steekt af. en toe een handje 
toe in de winkel. Dagelijks 
komt er bij het gezin Haspes-
lagh kaas op tafel en hij is ook 
de grootste kaaseter van de 

kinderen. Als 'hij de zaak 
wenst voort te zetten, is dat 
mooi meegenomen maar hij 
moet zich niet verplicht voe-
len. De kinderen moeten zelf 
hun weg zien te vinden. Wij 
zullen hen zeker niet in één of 
andere richting pousseren. Wie 
in de zaak staan, moet wel 
aan enkele voorwaarden vol-
doen. Hij of zij moet sowieso 
veel van kaas afweten, moet 
altijd vriendelijk zijn en vlot 
meertalig zijn." 

Commercieel 
Katrien prijst zich gelukkig 

dat ze samen met. haar: man in 
Oostende een zaak uitbaat. ,,Je 
moet eerst ergens anders ge-
woond hebben, om te weten 
hoe goed het hier wel. S; Oost-
ende is commercieel erg inte-
ressant want echt kalme perio-
des heb je hier niet," weet Ka-
trien die voordien, samen met 
Christophe, tien jaar lang een 
kaaszaak in Waregem uitbaat-
te en dus uit ervaring spreekt. 

Dat Oostendenaars altijd 

maar klagen, vindt ze jammer. 
Misschien kunnen ze wel .een 
voorbeeld nemen aan deze 
energieke marketeer die, sa-
men met haar man, werkt aan 
de naambekendheid en uitstra-
ling van de zaak. Maar Katrien 
vindt het ook belangrijk vol- 

	

Le 	Katrien Kesteloot: ,,Maar 
r nu ben ik, net als mijn man, 
1- gepassioneerd door kaas. Ik 
- help vaak in de winkel maar 
'e wil mijn kennis en ervaring 
- aanwenden om de naam en 

i- faam van onze zaak verder uit 
n te bouwen. Professionalisme 
t en marketingstrategieën ge- 

koppeld aan het runnen van 

Naam en faam 
Christophe 	Haspeslagh 

werd als het ware in de kaas 
geboren en grootgebracht. Hij 
leerde alles van vader en moe-
der. Voor Katrien was het alle-
maal een beetje nieuw. Zij 
volgde economie aan de UF-
SIA in Antwerpen en vervol-
gens een specialisatie manage- 

doende aandacht te bésteden 
aan haar gezin. ,,Verjaardagen 
worden altijd gevierd en we 
nemen jaarlijks ook vakantie. 
De boog kan niet altijd ge-
spannen zijn'," besluit de ge-
dreven zakenvrouw wijselijk. 

(TH) 


